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Voor Centrum Scherpenzeel zijn geen cijfers voor 2016 beschikbaar.
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Rapportcijfers winkelvoorzieningen overige totaal
inwoners bezoekers totaal benchmark 2016 [ 1-2 uur inwoners
CEC N N N EE O N e
Winkelaanbod 77 78 77 72 = >4 uur
Sfeer en uitstraling 77 7.8 77 73 = 61%
Veiligheid 8,0 75 79 79 =
Netheid (schoonmaak/onderhoud) 8,1 8,1 8,1 7.8 = Vervoermiddel
Parkeermogelijkheden auto 74 74 7.4 7,5 = °
Stallingsmogelijkheden voor de fiets 79 8,2 79 75 = w
d
Bereikbaarheid per auto 7.8 83 7.8 7.8 = O‘b
Bereikbaarheid per openbaar vervoer 6,5 74 6,6 6,3 = a inwoners
Horeca-aanbod 77 81 738 6,5 = m
Evenementen 6,4 6,9 6,4 6,2 =
Faciliteiten bijv.wc, wifi, afhaalpunt, bankjes 6,4 7,6 6,5 59 =
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