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Consumentenbestedingen detailhandel Centrumlocatie 100000
Dagelijkse artikelen Niet-dagelijkse artikelen
(zoals levensmiddelen en drogisterijartikelen) (zoals mode & luxe, vrije tijd en in en om het huis)

Waar komen bestedingen in de aankooplocatie vandaan? Waar komen bestedingen in de aankooplocatie vandaan?
IOQR TOTAAL {QQ% 4 TOTAAL
vonlu(l”((i:ikegart voor de kaart 1‘(-

€38,7 MILJOEN ke €16,1 MILJOEN

64%

Eigen Niet-toeristische Toeristische Eigen Niet-toeristische Toeristische
gemeente toevloeiing toevloeiing gemeente toevloeiing Toevloeiing
€31,1 MILJOEN €4,8 MILJOEN €10,2 MILJOEN €2,7 MILJOEN €3,2 MILJOEN
—_————————— v v v
Binding Toevloeiing Binding Toevloeiing

Bestedingen per branche

Dagelijkse artikelen Mode en luxe In en om het huis

2018 2018 €7,4 ijoen g 2018

2016 €42,7 Miljosn 2016 €8,5 Miljoen 2016
Niet-dagelijks Vrije tijd Overig

2018 €16.1 Miljoen @ el e wiljoen | 2018

2016 €18,8 Miljoen 2016 €1,8 Miljoen 2016

Economisch functioneren

Dagelijkse artikelen Niet-dagelijkse artikelen

P locatie locatie benchmark P locatie locatie benchmark
Vergelijking 2018 2016 2018 Vergelijking 2018 2016 2018
Koopkrachtbinding vanuit eigen Koopkrachtbinding vanuit eigen ® 6
gemeente o5 e 23% gemeente 17% 19% 11%
Aandeel toevloeiing in totale bestedingen Aandeel toevloeiing in totale bestedingen o
aankooplocatie 20% 33% aankooplocatie 43% 32%

Gemiddelde bestedingen per m?2 €9.267 €10.806 €7.658 Gemiddelde bestedingen per m?2 €2.072 €2712 €2.443


https://bit.ly/2S2nLGK
https://bit.ly/2S2nLGK

Wi n kel aa n bOd (Bron: Locatus, september 2018)

Dagelijkse artikelen

2018

4.181

winkels m?2

2016

3.956

winkels m?

Verdeling winkels naar branche

£

Bezoekkenmerken en waardering

Bestedingen door de week

50%

33%
29%
14% I

MA + DI + WO DO +VR

34% 35%

ZA

I Dagelijkse aankopen [l Mode & luxe

Rapportcijfers winkelvoorzieningen

Totaal oordeel

inwoners

Winkelaanbod 74
Sfeer en uitstraling 7.8
Veiligheid 79
Netheid (schoonmaak/onderhoud) 7.8
Parkeermogelijkheden auto 7,6
Stallingsmogelijkheden voor de fiets 7,6
Bereikbaarheid per auto 77
Bereikbaarheid per openbaar vervoer 7,6
Horeca-aanbod 7.9
Evenementen 6,7
Faciliteiten bijv.wc, wifi, afhaalpunt, bankjes 6,2
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(in combinatie met winkelen)
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bezoekers totaal benchmark 2016 | 1-2 uur inwoners
W e
73 7.4 7.4 7,6 >4 uur
7.7 7.8 73 7.6 54%
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